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Datos Informativos

Cddigo : 9901002
Carrera : Comunicaciones, Comunicacion audiovisual y cine, Comunicacién y publicidad
transmedia, Comunicacion e imagen corporativa, Comunicacion y periodismo, Disefio
grafico estratégico, Disefio grafico publicitario, Marketing e innovacion.
Semestre :2019-1
Ciclo : 1 °ciclo
Categoria : Estudios generales
Créditos 13
Pre-requisito  : Ninguno
Docente . Alfredo Aramayo, Santiago Forns, Hernan Vargas, Eduardo Velarde.
Il. Sumilla
Este curso de estudios generales, es de naturaleza tedrica y tiene como objetivo conocer y
comprender algunas de las técnicas habituales utilizadas para la generacion de ideas creativas e
incentivar al alumno en el uso de su capacidad creadora.
El contenido a tratar se refiere a Creatividad: Definicion e importancia.Propuestas teéricas del
modelo componencial. El modelo de sistemas. Creatividad como proceso de identificacion de
necesidades, conceptualizacién y desarrollo de ideas originales. El método del Pro-seso creativoe.
Herramientas para la resolucién creativa de problemas.
. Competencias
= General:
= Propone alternativas de solucidn aplicando el pro.seso creativo® con actitud reflexiva.
e Especificas:
= Comprende los postulados basicos de las teorias sobre la creatividad con actitud critica.
= Aplica técnicas para la generacién de ideas creativas con flexibilidad.
= Propone alternativas de solucidn a problemas reales utilizando el método pro.seso creativo®
con actitud reflexiva.
Iv. Contenidos
12 Semana

= Definiciones de la Creatividad. Importancia de la creatividad en la sociedad.

22 Semana
» Caracteristicas de la persona creativa, segun Teresa Huidobro Salas.

32 Semana - Evaluacion Continua 1
» Los componentes de la creatividad, segin Robert Sternberg y Todd Lubart. Niveles de
Creatividad segln Taylor.
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42 Semana
= Lateoria componencial de Teresa Amabile.

52 Semana
= El Modelo de sistemas de Mihaly Csikszentmihalyi.

62 Semana - Evaluacion Continua 2
* Presentacion de la metodologia del Pro.seso creativoe.

72 Semana Examen Parcial
= El pro.seso creativoe.

82 Semana
= Método Pro.seso creativoe - 1ra. Fase Explora: Describe, investiga y formula el problema.

92 Semana

= Método Pro.seso creativoe - 2da. Fase Conceptualiza: Explora, define y describe el concepto y
subconceptos.

102 Semana

= Método pro.seso creativoe - 3ra. Fase Idea: genera propuestas, selecciona y detalla la
solucion.

112 Semana - Evaluacion Continua 3
= Método pro.seso creativoe - 4ta. Fase Desarrolla: Establece el prototipo, determina recursos y
lo construye.

122 Semana
= Método pro.seso creativoe - 5Sta. Fase: Valida:determina el método de validacion, somete a
evaluacion, retroalimenta y adapta.

132 Semana
= Método pro.seso creativoe - Presentacion de propuesta.

142 Semana - Evaluacion Continua 4
= Exposicién de trabajos finales

152 Semana - Examen Final

162 Semana - Entrega de Notas

Metodologia

En el curso de Creatividad 1, se desarrollaran las sesiones de clase utilizando basicamente la
metodologia de taller, se caracteriza por la integracion de la teoria y la practica, el trabajo
colaborativo entre los integrantes de los grupos de trabajo enfatizando en el desarrollo del
potencial creativo.

Se considera la participacion activa de los estudiantes como base del proceso de aprendizaje para
desarrollar los contenidos y actividades educativas previstas, dentro y fuera del aula, contando
con la direccion estratégica del docente.

El profesor se constituye en un mediador entre los saberes académicos y las expectativas de
aprendizaje de los alumnos; organiza, orienta y facilita el proceso de construccion de
conocimientos, a través de la exposicion dialogada y la labor tutorial.
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Se aplicaran los conocimientos y técnicas de creatividad a través del método pro.seso creativoe
para generar soluciones a situaciones reales, con la finalidad de que el alumno aprenda a través
de la experiencia.

Actividades de investigacién formativa

La experiencia curricular de Creatividad 1 atiende al proceso de investigacion formativa a un
problema de su realidad o contexto a través de la elaboracion de un portafolio que los estudiantes
desarrollan progresivamente desde la semana 6.

Evaluacién

La evaluacién es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

Examen parcial (30%)

Evaluacion Continua (40%). Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%), se
compone de actividades académicas desarrolladas en el aula, y los avances del trabajo de
investigacion.

Examen Final (30%) La evaluacién final se compone de la nota grupal de presentacién de un
organizador visual como parte del trabajo final y la sustentacién del mismo (30% del promedio a
cargo del jurado en la presentacion final y 70% a cargo del docente de aula)

El trabajo de investigacion se realiza desde la semana 6, su desarrollo es progresivo segun los
temas tratados. Los equipos deberan organizar una bitacora para registrar sus avances en la
investigacion.
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